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EMPRESAS

® ® o licencias en el pilar de su estrategia

empresarial. “Cada afio hemos ido

afladiendo mds. Ahora tenemos

una media de 25 propiedades dis-

tintas que vamos adaptando a

® nuestros productos en funcién del

sector al que se dirijan”, indico el

fundador del grupo, recordando

que cuentan con “auténticos niime-

ros uno” como Disney, Betty Boop,

Marylin Monroe, Harry Potter, Da-
vid Bisbal o Los Simpson.

En la actualidad, el grupo Frik es
el distribuidor de posters mds im-
portante de toda Espafa. “Cuando
empezamos -recordd Leeuwerk—
ocupabamos un séptimo puesto.
Pero en los tltimos tres afios hemos
comprado a nuestros principales
competidores y ahora tenemos el
100 por cien del mercado de ventay
distribucién de posters y calenda-
rios”. Con mas de 3.000 puntos de
venta, el grupo Erik Editores es el
distribuidor oficial de carteles y ca-
lendarios de grandes superficies co-
mo El Corte Inglés, Carrefour,
Eroski, Toysrus o Alcampo.

El Grupo Enk Editores,
ubicado en Salobrefia,
es el mas importante
productor y distribuidor
de posters y calendarios
de toda Espaiia

GUADALUPE S. MALDONADO

m GranaDA. “¢Alguien se acuerda de
la época de éxito de grupos como
Take That, Backstreet Boys o Spice
Girls? Pues nosotros empezamos
vendiendo postales con su imagen
por las tiendas de souvenirs y de
musica de toda la Costa del Sol”.
Asi comenz6 la trayectoria de la
que hoy es la empresa editora que

GRANDES SUPERFICIES
La empresa granadina es
la distribuidora oficial de
posters de El Corte Inglés,

acapara el mercado nacional de Carrefour, Toysrus o
ventade postersy carteleria, el gru-
po granadino Erik Editores. Alcampo

Erik Leeuwerk, uno de los socios
fundadores del grupo junto al gra-
nadino Miguel Pérez, explico que el
fenémeno fan fue determinante pa-
ra la expansion de su empresa y la
introduccién de nuevos productos.
“Al ver lo bien que funcionaba la
venta de postales en la costa, varias
tiendas de discos de Barcelona, Za-

Ademas, afio tras afio la editorial,
situada en Salobrefa, apuesta por
nuevas lineas de productos alas que
trasladan su férmula del éxito basa-
daenlaslicencias. “Uno de nuestros
puntos fuertes es el material de la
vuelta al ‘cole’. Ademas de las agen-
das y tapetes, hemos incorporado

ragoza y Valencia nos pidieron - cemanimoy  un nuevo producto, las ldminas di-
montar nuestros expositores de Los socios fundadores del grupo Erik, Miguel Pérez y Erik Leeuwerk, con algunos de sus productos. dacticas, que nos ha permitido ga-
postales”. Y el paso 1égico, dado el nar este afio el premio al Mejor Li-
éxito y el potencial del sector, fue el > EXPORTACIONES > HANADEKA cenciatario de .Disn.ey”, explicé con
salto a la venta de productos con orgullo el propietario del grupo.

mayor facturacion: los posters. Erik Leeuwerk recordd que la

“Cada afio empezamos a incor- LOS prOdUCtOS proplos del grupo Apuesta por un buena marcha de su negocio tiene

porar productos nuevos a nuestra dos puntos clave. Por una parte, la

empresa. Al principio todos los Erlk "egan a més de 24 paises nuevo mercado asuncién de todo el proceso pro-

posters, las postales y los calenda- ductivo, desde la adquisicion de las

rios eran importados. Pero pronto Hace dos afios, el grupo editor Bélgica, Holanda, Suecia, Alema- | Elretodel grupo para 2008 esla licencias hasta la distribucion de los
vimos que el camino a seguir era el comenzd a exportar sus pos- nia, Guatemala, Rusia o Irlanda”, | explotacién en exclusiva para Es- productos, pasando por el disefio de
de la adquisicion de licencias”, in- tersy calendarios al extranje- explicd Erik Leeuwerk. Elaumen- | pafiayPortugal delasimagenes cadauno de ellos. Y, por otra, el tra-
dic6 Leeuwerk. ro. Enlaactualidad, mas de 24 to de las exportaciones es una de de perrosy gatos de Hanadeka bajo continuado de un equipo for-

Asi que, en 1998 el Grupo Erik paises reciben los productos las claves del proyecto empresa- —en las que aparecen con una mado por mas de 45 personas que
adquirié su primera licencia, la de de Erik Editores. “Ademas de rial del grupo. El objetivo, conse- gran cabeza y un cuerpo minus- creeenlo que hace. “Empezamosde
Alejandro Sanz. Y el éxito del pri- en Portugal, que consideramos guir un crecimiento anual del 35 culo—queyahandadolavuelta lanadayen diez afios hemos conse-
mer calendario con imagenes del nuestro mercado natural, esta- por ciento y una facturaciéon que al mundo. Erik Editores disefiara guido crear nuestro propio merca-
artista, que se edit6 en 1999, les mos en Reino Unido, Francia, supere los 6 millones de euros. mas de 150 productos con ellas. do, en el que, después de mucho
animo a convertir la adquisicion de trabajo, somos lideres”.
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